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Brand Greice Joviane
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CONTEXTO MACRO

Greice jd fem uma jornada e um conhecimento significativo de
seu publico, objetivos e onde mais gera impacto.

Estamos aqui, celebrando e codificando de maneira mais
estruturada o posicionamento e voz de uma mulher

QUE NASCEU PARA TRANSFORMAR VIDAS!




ILARES DE
CONSTRUCAO

——> METODOLOGIA DOTE

——> MATERIAIS RICOS GREICE

——> OBJETIVOS MACRO DO PROJETO



ESTUDO DE CASO




RIHANNA




DO /ZERO AO TOPO

Assim como Greice, Rihanna feve uma origem
humilde e, descobertos seus talentos e com
muito esforco, chegou ao topo.

VAMOS ENTENDER JUNTOS OS PARALELOS

INTERESSANTES DESSES DOIS CASOS E
COMPREENDER MELHOR NOSSA INSPIRACAO?




Rihanna nasceu em Barbados, uma
iIha do Caribe, local onde ela tambem

foi descoberta por um produtor,
quando finha apenas 15 anos.




Depois de ter feito uma audi¢cdo na gravadora
Def Jam e ter impressionado os produtores,
comecaria uma historia de sucesso.

A MULHER NASCEU PARA
DEFINIR O MOMENTO!




Desde entdo, foram 8 discos lancados, mais de 60 milhoes de dalbuns
vendidos no mundo todo, @ Grammys e 14 singles em primeiro lugar
na parada Hot 100 da Billboard.

Além da musicq, ela também jd esteve no cinema (sua personagem mais

recente foi a hacker Nine Ball no longa "8 mulheres e um segredo”, de

2018) e virou uma das principais vozes politicas, reconhecida até mesmo

pela Universidade de Harvard como Humanitaria do Ano, em 2017.

Fonte: Elle Magazine, Rihanna de Diva Pop a um dos principais nomes do mercado de moda e beleza.



——> DEPOIS DE TER DOMINADO O MUNDO DA MUSICA, QUE SEMPRE ESTEVE ATRELADO
AO DA MODA, RIHANNA GANHOU DESTAQUE AINDA COMO ICONE DE ESTILO.

—— SUAS PASSAGENS PELOS RED CARPETS, EDITORIAIS E APARICOES EM CAMPANHAS
E REVISTAS TORNAVAM ELA OUTRA VEZ “O MOMENTO”.

——> DESIGNERS, PRODUTORES, OUTRAS ESTRELAS, TODO MUNDO QUERIA E QUER
ESTAR OU TER SUA MARCA ASSOCIADA A RIHANNA.



O POSICIONAMENTO
- A DIFERENCIAGCAO

Rihanna nunca ficou d mercé do dinheiro, sempre usou sud voz e poder de
escolha para enaltecer pequenos (mas talentosissimos!) designers de moda;

Em suas plataformas, Riri sempre fez quest@io de debater, apoiar e gerar
fransformacdo e educacdo em cima de femas sociais importantes;

De personalidade forte e com posicionamentos claros, ela sempre colocou suas
vontades e valores acima de qualguer parceria e este seria, futuramente, um

fator para o sucesso!



UMA MULHER DE
NEGOCIOS, BABY.

Em 2012, Rihanna iniciou suas primeiras collabs, entrando fundo no
mercado da moda e beleza, sempre fazendo questdo de imprimir sua
identidade e colocar a mdo na massa.

(" § ol
RIHANNAL
e Y 1S ¥ Linha de Batons Viva Glam, feita em parceria
‘ "‘Efa. _ k'f com a MAC em 2013 e com 100% dos lucros

revertidos para a luta contra o HIV



FENTY X PUMA
O MERGULHO D CAB

Em 2016 Riri assumiu como diretora criativa da Puma, lancando
colecoes durante 4 estacoes e inclusive participando das maiores ,
semanas de moda do mundo (Paris e New York Fashion Week).

—— MEXEU COM O MUNDO DA MODA
—— LANGCOU TENDENCIAS

—— TROUXE UM REFRESH E IMPULSIONOU AS VENDAS
DA MARCA, TORNANDO-A COOL NOVAMENTE




= AGORA? AGORA ,
VOU CONSTRUIR UMIMPERIO.

Em 2017, Rihanna revolucionou o mercado da beleza e cosmetficos,
lancando a FENTY BEAUTY.

LANCOU UM LINHA DE MAQUIAGEM GLOBAL, COM MAIS
DE 40 TONS DE PELE DISPONIVEIS

MOVIMENTOU 500 MILHOES DE EUROS SO EM SEU
PRIMEIRO ANO DE OPERACOES

O PELE NEGRA E OS TONS DIFERENTES COMO CENTRO
DA COMUNICACAO E MARCA




E NAO PAROU POR Al!

Depois do sucesso absoluto da FB e de sua ascensdo como marca desejo, Riri lan¢ou
ainda suas marcas de cuidados com a pele (FENTY SKIN) e langerie (SAVAGE X FENTY).




"ARALELOS

ASCENSAO (DO NADA AO TOPO)

PERSONALIDADES FORTES E VALORES CLAROS

O PODER DA MARCA PESSOAL E POSICIONAMENTO

A IMPORTANCIA DE CONSTRUIR REFERENCIA E O QUANTO ISSO ABRE PORTAS




Rihanna sempre feve clareza sobre QUEM ELA
E, COMO ELA FALA, QUAIS SAO OS SEUS
PORQUES e qual a responsabilidade de
REPRESENTAR O QUE ELA REPRESENTA.
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CONSTRUCAO DA NOVA
LINGUAGEM E BASES
DE POSICIONAMENTO



GREICE JOVIANE
CERNE DA LINGUAGE

—> QUEM EU SOU?

—> O QUE EU REPRESENTO?
—> COM QUEM EU FALO?
—> POR QUE EU FALO?

—> COM QUE TOM EU FALO?



QUEM EU S0U?°

UM SER HUMANO QUE SE TORNOU REFERENCIA

A partir da minha propria jornada e experiéncias fomei a decisdo de ajudar
outras pessoas a consfruirem a sua propria jornada de sucesso.

ENTREGO PROVOCO
ACOLHO > IMPULSIONO > |Uo e A MUDANCA



O QUE EU REPRESENTO?

A ESPERANCA DE QUE AS PESSOAS PODEM TRANSFORMAR SUAS HISTORIAS
Eu fui capaz. Eu consegui. E eu estou disposta, todos os dias, a mostrar como eu fiz
ISso. Para aqueles que precisam de uma luz, de um ponta pé, de um ponto de partida.

DIRETA » CAPAZ » EXPANSIVA > f\g:JTS(‘)O ;REC:I‘_QEACAO



COM QUEM EU FALO?

Com pessoas que querem partir de uma realidade desagraddvel para uma desejada.
Qualguer um gue tenha metas, desafios e que ndo esteja satisfeito com a realidade de
hoje. Que queira viver a vida em alta performance, pessoal e profissionalmente.

, _ GUIA DE FONTE DE
LIDER > INSPIRACAO > JORNADA MOTIVACAO



POR QUE EU FALO?

PORQUE EU TENHO UMA MISSAO.

Fui escolhida como instrumento e lutei por oportfunidades de converter o meu
Processo e vivéncias em ferramentas de transformacdo para outros que clamam por
Um NOVO rumao para suas historias.

INTENCAO

COMPROMISSO > AMPLITUDE » PREPARO DE MUDANCA



COM QUE TOM

CONFIANTE

Sei do que estou
falando e me
preparo para
possiveis
alteracdes de
contexto. Domino
meu confteudo e
acredito naquilo
que estou dizendo.

DIRETO

Depois de compreender
OS POrqués e 0s Comao’s
de muitas questoes
relacionadas a
transformacdo pessoal
e alta performance, ndo
vejo necessidade de
florear. Eu vou direto ao
ponto. Encurtar
caminhos é crucial!

U

~ALO?

EMPODERADOR

Eu sou empadtica aqueles
que me procuram buscando
renovacdo e esperanca, por
iSSO, USO Minha energia
inferna e minha bagagem
para entregar a eles
palavras que os facam ficar
Mais proximos das pessoas
incriveis que sdo, de

seu potencial.



KBy R

ACAO AUTENTICIDADE D.N.A. JUNTOS ATITUDE PODER
MISSAO FORCA CORAGEM IMPULSO DETERMINACAO
PERSONALIDADE IMERSAO TRANSBORDAR ACOLHIMENTO
TRANSFORMACAO LIBERDADE SUCESSO |GOVERNANCA
LIDERANCA ABUNDANCIA MUDANCA PROTAGONISMO
PROSPERIDADE



NUVEM DE EXPRESSOES

NO 12! / VIVANO12! / NO 12 PORAI! / TRILHA COMIGO! / ATITUDE NO
12! / PODER DO 12 / VOCE ESTA SO VIVENDO OU VIVENDO NO 12? /
PENSAR COM ABUNDANCIA E REALIZAR A MUDANCA! /
PROTAGONISTA FAZ ASSIM! / VOCE E AUTENTICO? / ATITUDE E PODER.
/ VOCE TEM A CORAGEM DE SER VOCE MESMO(A)? / JA
TRANSBORDOU HOJE? / DESBLOQUEEI! / O PROCESSO FAZ PARTE DO
SUCESSO! / SEJALIVRE! / ARRANQUE SUAS CASCAS, USE SUAS ASAS. /
DOMINE SUA HISTORIA. / EXERCITO DE IMPARAVEIS!



MINHAS PRINCIPAIS HASHTAGS

HEINO12
H#SSS
#DESPERTARNO12
#VIVENDONO12
#TRILHACOMIGO
#DESBLOQUEIONO12
H#SEMCASCASCOMASAS
#GREICEJOVIANENO12
#LIVRESNO12

H#PROTAGONISTASNO12

> Sugerimos criar termos mais proprietarios, entendendo que termos genéricos criam uma confusao
com o publico de outros pefis. Acreditamos que precisamos focar em termos e nomenclaturas proprietarias!



M A N I F E S T O

E SE EU TE DISSER QUE EU SOU O PODER DO ENCONTRO?

QUE MINHA VOZ, MINHAS ACOES E A SUAS ESCOLHAS

PODEM GERAR UM NOVO UNIVERSO?

EU SOU O INSTRUMENTO.

MINHAS PALAVRAS EXISTEM PARA RELEMBRAR VOCE:

QUAL E A SUA FORCA INTERNA?

SUA AUTENTICIDADE ESTA VIVA OU ADORMECIDA?

QUAIS PARTES DO SEU D.N.A. DEIXARAM DE BRILHAR COM O TEMPO?

QUAL E O DESENHO DE FUTURO QUE VOCE AINDA NAO CONSEGUIU PINTAR EM UMA TELA?
QUAL REALIDADE VOCE AINDA NAO CONSEGUIU VIVER?

VvV



O PODER VEM DE DENTRO. MAS VOCE E QUEM DEVE TRAZE-LO A TONA.
E MINHA MISSAO E FAZER COM QUE ESSA EQUACAO ACONTECA.

NO 12.

NA PRATICA.

COM FORCA. CORAGEM. DETERMINACAO E PERSONALIDADE.

EU SOU IMERSAO PARA GERAR O TRANSBORDAR.

SOU AMPLIFICADORA DE VOZES.

ACOLHIMENTO. IMPULSO. DESPERTAR.

E EU TE CONVIDO:

TRILHA COMIGO!




INCLUIR VIDEO






MOOD MARCAS DE REFERENCIA
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GIORGIO ARMANI

NEW YORK

&

JIMMY CHOO

D&G

BURBERRY

LONDON ENGLAND

Y,

LOUIS VUITTON

H
FENDI

GUCCI

BALMAIN

PARIS

SAINT LAURENT

PARIS

BALENCIAGA






G— J—]

Jun¢do das iniciais com nascimento do “J” a partir do “G”
(Greice como o inicio da Jornada). Formato do circulo/ciclo
que se retroalimenta (jornada do conhecimento
e desenvolvimento humano)
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Greice Joviane

17 99788.3011

greicejoviane.com
@greice joviane




greicejoviane %




TRILHA
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G SRESE

TRILHE O
CAMINHO PARA
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GREICE G JOVIANE

Greice Jovian

6 crito

VIDEOS

> O coi/1s7

COMUNIDA

Néo deixe que os seus sonhos se percam em meio a sua
rotina. Eles ndo podem ser esquecidos, devem ser cultivados
todos os dias para que vocé seja capaz de conquistar tudo o
que desejar. Vocé ja parou para pensar o que tem feito para
atingir as suas metas? Serd que ndo nos auto sabotamos sem
perceber?

LEIA MAIS




12 PASSOS’
AN Sua
METAMORFOSE
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Preto

SOFISTICACAO / ELEGANCIA

Neuwelt Family Branco

l \a Montserat Family

5 SUCESSO/
RIQUEZA

X SUGESTAO DE CORES COMPLEMENTARES PARA INICIO DO NOVO BRAND.

NEUTRALIDADE

RENOVACAO/ SABEDORIA/ ESTABILIDADE/
ATENCAO NOBREZA SOBRIEDADE




GREICE G JOVIANE

GREICE

JOVIANE

(5

GREICE
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Projecdo futura (2.0)

(5

GRACE = Graca, inglés.
1. Favor que se dispensa ou recebe; mercé, dadiva.

2. TEOLOGIA - dom que Deus concede aos homens
e que 0s torna capazes de alcancar a salvacdo.

GRACE

J

O

Vo

\A
Al

VI (algarismo romano) - 6.

6+6 =12.

Grace Jovi como 0 caminho que esta
entre vocé e o seu No 12!



/021anos.
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